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อะไรจะเปนขั้นตอไปของ

              อีคอมเมิรซ
   เอเชียตะวันออกเฉียงใต?

ใน
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ตลาดอีคอมเมิรซ

ในยุค new normal

ในขณะที่การเติบโตของอีคอมเมิรซในเอเชียตะวันออกเฉียงใต (SEA) ได

เพิ่มสูงขึ้นอยางตอเนื่องในชวงปที่ผานมา การแพรกระขายของ 

COVID-19 ไดขับเคลื่อนใหอีคอมเมิรซกาวเขาสูยุคใหม
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% ของคนที่เริ่ม

ซื้อของออนไลนใน SEA

2020

70%

2021

32%

2022

23%

ในขณะที่เราไดกาวผานการแพรระบาดไป การซื้อของแบบออฟไลนก็ไดคอย ๆ กลับมา

เปนเหมือนกอนชวงการแพรระบาด จากผูซื้อที่ตองการดูสินคาดวยตัวเองที่หนาราน

บวกกับกระแสของเศรษฐกิจมหภาคทั่วโลก ดูเหมือนวาการบูมของอีคอมเมิรซใน SEA 

จะชะลอตัวลง

2020 figure is from E-commerce SEA Barometer Report 2021, while 2021 and 2022 figures are 
from recent survey results gathered from over 9,000 participants.

ตลาดอีคอมเมิรซ

ในยุค new normal



N
in

ja
 V

an
 T

h
ai

la
n

d
 x

 G
eo

p
os

t

N
in

ja
 V

an
 T

h
ai

la
n

d
 x

 G
eo

p
os

t

*มุมมองสำหรับการซื้อของออนไลนโดยรวมยังดีอยู ดวย GMV ที่คาดวาจะยังเติบโต
โดย CAGR จาก 129 ถึง 280 พันลานดอลลารสหรัฐ ในป 2570

แนนอนวายังคงมีเสนทางอีกยาวไกลสำหรับการเติบโตของอีคอมเมิรซใน SEA ใน

ขณะที่เขาสูการพัฒนาในขั้นถัดไป (ดู Mckinsey, SYNC Southeast Asia by 

Bain & Company and Meta และ e-conomy SEA by Google, Temasek, 

Bain)

ในฐานะผูขายทางอีคอมเมิรซ คุณคอยรักษาใหธุรกิจยังตอบโจทยลูกคาอยู และ

สรางโอกาสใหธุรกิจในยุคถัดไปอยางไร?

*ที่มา Facebook & Bain Company research 

https://www.facebook.com/business/news/southeast-asia-digital-consumers-new-stage-evolution

https://www.mckinsey.com/industries/travel-logistics-and-infrastructure/our-insights/e-commerce-is-entering-a-new-phase-in-southeast-asia-are-logistics-players-prepared
https://www.bain.com/insights/southeast-asias-digital-consumers-a-new-stage-of-evolution/
https://www.bain.com/insights/southeast-asias-digital-consumers-a-new-stage-of-evolution/
https://economysea.withgoogle.com/report/
https://economysea.withgoogle.com/report/
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กอตั้งในป 2557 นินจาแวนกรุปไดกลายเปนหนึ่งในผูนำดานการพัฒนาอี

คอมเมิรซใน SEA 

ตำแหนงนี้ทำใหเราสามารถสังเกตและแยกแยะขอมูลเชิงลึกและเทรนดที่

กำลังมาของอีคอมเมิรซได จากการใหบริการผูขายมากกวา 2,000,000* 

ใน SEA ในชวง 12 เดือนที่ผานมา

*Figure is accurate as of 31 Mar 2023.
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เราไดรวบรวมคำตอบจากผูเขารวมกวา 9,000 คน จาก 6 ประเทศ ไดแก 

สิงคโปร มาเลเซีย ฟลิปปนส อินโดนีเซีย ไทย และเวียดนาม เพื่อศึกษาผูที่

ชอบซื้อของออนไลนมาก หรือที่เรียกกันวา

นักชอปออนไลน 
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แลว… นักชอปออนไลนเหลานี้คือใคร? และ 

ทำไมนักชอปออนไลนจึงสำคัญ?



นี่คือเหตุผลวาทำไมนักชอปออนไลนตัวยง (E-Shopaholic)

จึงสำคัญในประเทศไทย
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ผูซื้อของออนไลนในประเทศไทย

การซื้อของทางอีคอมเมิรซในประเทศไทย

16% 
คือE-Shopaholic!  

ของการซื้อของทางอีคอมเมิรซทั้งหมด

47%
คิดเปน
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นี่คือเหตุผลวาทำไมนักชอปออนไลนตัวยง (E-Shopaholic)

จึงสำคัญในเอเชียตะวันออกเฉียงใต

ผูซื้อของออนไลนในเอเชียตะวันออกเฉียงใต

การซื้อของทางอีคอมเมิรซในเอเชียตะวันออกเฉียงใต

15% 
คือE-Shopaholic!  

ของการซื้อของทางอีคอมเมิรซทั้งหมด

45%
คิดเปน
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ใชงานแพลตฟอรมของชองทางตาง ๆ ไดดี ซื้อของออนไลนมากเปนสองเทาของผูซื้อของออน

ไลนโดยเฉลี่ย
ซื้อของจากตางประเทศ ดวยความ

งายดาย

การซื้อของออนไลนคือ

นิสัยของนักชอปออนไลน
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การซื้อของนักชอป

ออนไลนขับเคลื่อนดวย

ความตองการที่จะซื้อสินคาเกือบ100% ทางออนไลน

ความรักและความหลงใหล

ในการซื้อของออนไลน
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พวกเขาอยูในชวงเวลาที่การซื้อของออนไลนยังเปนเรื่องใหม

พวกเขาไดแสดงออกถึงความตองการที่จะเอาชนะอุปสรรคของอุตสาหกรรมอีคอมเมิรซเพื่อ

ซื้อของที่พวกเขาตองการ

นักชอปออนไลนเปนคนกลุม

แรก ๆ ที่ปรับตัวรับการซื้อของออนไลนเขามา

“เมื่อกอน ฉันตองสง SMS หรืออีเมลผูขายทาง blogshop เพื่อซื้อของที่ฉัน

ตองการ นอกจากนี้ยังตองคนหาบน forums เพื่อหาเอเจนทที่เชื่อถือไดเพื่อจะ

ซื้อของจาก Taobao”

Lyn, 35, Consultant, มาเลเซีย

ซื้อของออนไลนตั้งแตป 2551

“การซื้ออุปกรณทำสวนที่รานเคยเปนกิจกรรมที่ใชเวลานานมาก ตั้งแตฉันเริ่ม

ซื้อของทาง Facebook ฉันสามารถหาสิ่งที่ตองการไดงายมาก!”

ชุตินันท มวงศรีศักดิ์, 36, 

Freelancer, ไทย

ซื้อของออนไลนตั้งแตป 2555

“ฉันเปน ผูซื้อที่ชอบทดลองและไดลองใชหลากหลายชองทางการซื้อของ ทั้ง 

eBay และ ประมูลทาง Yahoo forums การซื้อของออนไลนในตอนนั้นไมงาย 

เพราะเว็บไซตที่ฉันซื้อของไมสงของไปตางประเทศ ดังนั้น ฉันเลยตองสงของไปที่

ตัวแทนกอนที่จะสงมาสิงคโปร”

Cedric Wceke, 36, Regional PR Lead, 

สิงคโปร

ซื้อของออนไลนตั้งแต 2543
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เราไดแยกเหตุผลที่ทำใหคนคนหนึ่งเปนนักชอปออนไลน จากขอมูลที่เราไดสัมภาษณและรวบรวมในเดือนเมษายน 2566

การลงทุน ความเขาใจความประทับใจ ความเชื่อมั่น
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โซเชียลมีเดียและอินฟลูเอนเซอรคือ search engines ใหมของนักชอปออนไลน

แพลตฟอรมเหลานี้ยังมีอิทธิพลสูงมากตอการตัดสินใจซื้อของนักชอปออนไลน  

*91% ของนักชอปออนไลนซื้อของจากคำแนะนำของอินฟลูเอนเซอรและแบรนดที่พวกเขาติดตามบนโซ

เชียลมีเดีย

“โซเชียลมีเดียคือวิธีที่ดีที่คอยอัปเดตใหฉันทันกับเทรนด 

การซื้อของฉัน ไดรับอิทธิพลสูงมากจากอินฟลูเอนเซอรที่ฉัน

ติดตามอยู และ โฆษณา ที่ฉันเห็นบน Facebook และ 

Instagram”

Adrienne Martines, 32, Market Manager,

ฟลิปปนส

ซื้อของออนไลนตั้งแตป 2558

“ฉันติดตามอินฟลูเอนเซอรและถูกดึงดูดดวยแบ

รนดดิ้งและสไตลของพวกเขา ฉัน เชื่อในตัวพวกเขาและ

ผลิตภัณฑที่พวกเขาแนะนำ ดังนั้นเวลาที่ฉันซื้อ ฉันจะไม

สงสัยในเรื่องคุณภาพเลย”

Darryl Cheong, 25, Designer, สิงคโปร

ซื้อของออนไลนตั้งแตป 2561

“ฉัน ติดตามบิวตี้อินฟลูเอนเซอร เพื่ออัปเดตขาวตาง ๆ 

และฉันจะ  คน Google เกี่ยวกับเทรนดเหลานี้เพื่อเรียนรู

เพิ่มเติม”

Ardra Fiandra, 35, Online Seller, อินโดนีเซีย

ซื้อของออนไลนตั้งแตป 2559

“ฟตเนสอินฟลูเอนเซอรที่ฉันติดตามอยูใสชุดออกกำลัง

กายแบรนดนี้ ทำใหฉันอยากลองใสบาง ฉันก็เลยซื้อมา”

Dominica, 30, Engineer, มาเลเซีย

ซื้อของออนไลนตั้งแตป 2562

*อางอิงจากผลการตอบแบบสอบถามที่รวบรวมจากผูเขารวมกวา 9,000 คน

ความประทับใจ



N
in

ja
 V

an
 T

h
ai

la
n

d
 x

 G
eo

p
os

t

N
in

ja
 V

an
 T

h
ai

la
n

d
 x

 G
eo

p
os

t

การลงทุน

“Google คือทุกอยาง! แมวาสินคานั้นจะไดรับการแนะนำมากมายจากเพื่อนของฉัน ฉันก็จะยังหาขอมูลเองกอน สวนหนึ่งคือการ

ดูวิดีโอรีวิวตาง ๆ เพื่อใหมั่นใจวาดีจริง ฉันกำลังอินกับพวกจานชามตาง ๆ และไดหาขอมูลจาก Google และ Baidu ฉันยัง

ไดสงขอความคุยกับรานคา 5-10 รานบน Taobao เกี่ยวกับสินคา”

Ng Li Ya, 31, Manager, สิงคโปร

ซื้อของออนไลนตั้งแตป 2553

“ฉันเคยคิดวาจะไมซื้อของ/เครื่องสำอางแพงออนไลน แตตอนนี้ความคิดเปลี่ยนไปแลว – ฉันเชื่อรานคาออนไลนที่ฉันซื้อของ

ดวย เพราะฉันหาขอมูลกอน ไปลองที่หนาราน และดูวิดีโอรีวิวกอนซื้อ!”

ปพิชญา ศรีวัฒนา, 31, Media buyer, ไทย

ซื้อของออนไลนตั้งแตป 2556

“ตอนที่ฉันเพิ่งเริ่มซื้อของออนไลน ฉันรูสึกผิดหวังกับคุณภาพของเสื้อผา กระเปา และรองเทาที่ฉันไดรับ ตอนนี้ฉันใชเวลา

จำนวนมากไปกับการหาขอมูล อานรีวิว และดูตารางขนาดใหดีกอน”

Chyntia Putri Ridwan, 25, Legal Officer, อินโดนีเซีย

ซื้อของออนไลนตั้งแตป 2560

นักชอปออนไลนใชเวลาจำนวนมากไปกับการหาขอมูลผลิตภัณฑ สวนใหญจะใชไป

กับการดูรีวิวบนหลาย ๆ แพลตฟอรมกอนที่จะตัดสินใจซื้อ

ภาพลักษณบนออนไลนที่ดีคือสิ่งสำคัญในการทำใหนักชอปออนไลนยอมจายเงิน
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นักชอปออนไลนคือผูเชี่ยวชาญในการใชงานระบบอีคอมเมิรซ พวกเขาซื้อของเปนประจำและซื้อของหลายประเภทบนหลายชองทาง – Facebook, Instagram, 

TikTok Shop และมารเก็ตเพลส 

เปรียบเทียบกับผูซื้อของออนไลนทั่วไปที่ซื้อของจากรานคามารเก็ตเพลสที่มีมาน นักชอปออนไลนจะกลาที่จะลองแพลตฟอรมใหม ๆ มากกวา (แนนอนวาตอง

หลังจากที่หาขอมูลกอนแลว!)

*อางอิงจากผลการตอบแบบสอบถามที่รวบรวมจากผูเขารวมกวา 9,000 คน; ยกเวนสินคาประเภท อาหารสด ของชำ และเครื่องดื่ม

*3 อันดับแรกของประเภทสินคาที่นักชอปออนไลนซื้อ

ความเขาใจ

อุปกรณอิเล็กทรอนิกส
แฟชั่น

สุขภาพและความงาม

“ฉันซื้อแตเสื้อผาทุก ๆ 3 เดือนตอนที่ฉันเพิ่งเริ่ม ตอนนี้ฉัน ซื้อ 90% ของสิ่งที่ฉัน

ตองการ / จำเปนตองใชทางออนไลน – เสื้อผา เฟอรนิเจอร ของชำ และของใช

ในชีวิตประจำวัน ฉันลองแมกระทั่ง การซื้อของไลฟสดและซื้อทุกครั้งที่ฉันไดดู”

สุปณัย รัตนวินิจกุล, 39, AVP

– Digital Marketing, ไทย

 ซื้อของออนไลนตั้งแตป 2551

“ฉันไดปรับเขากับการซื้อของดวยชองทางนี้ แลวก็ซื้อทุกอยางที่ตองการทางออ

นไลน แมแตของขวัญสำหรับคนที่ฉันรัก เปนประสบการณที่สะดวกสบายมาก และ

ฉันก็ไมคอยไดซื้อของที่หนารานอีก” 

Nguyễn Hồng Cúc, 27, Business owner, 

เวียดนาม

ซื้อของออนไลนตั้งแตป 2560

“ฉันรักการซื้อของออนไลน ของที่ฉันซื้อทางออนไลนก็เพิ่มขึ้น – แฟชั่น ของใช

ในบาน แมแตของชิ้นเล็ก ๆ อยางคลิปหนีบกระดาษ!”

Norafilza Zulkifli, 31, Airline Cabin Crew, 

มาเลเซีย

ซื้อของออนไลนตั้งแตป 2561
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นักชอปออนไลนมมีาตรฐานที่สูงกวาผูซื้อของออนไลนทั่วไป

จากการหาขอมูลเบื้องตนไปจนถึงการรับพัสดุ แตละขั้นตอนมีความสำคัญในการสรางความเชื่อ

มั่นใหกับนักชอปออนไลน 

เมื่อคุณไดรับความไววางใจจากพวกเขาแลว ไมเพียงแตคุณจะไดรับลูกคาประจำ แลว แตจะยังได

ผูที่แนะนำแบรนดตอใหกับเพื่อนและคนรูจักของพวกเขา

“ฉันเคยซื้อของจากรานทั่วไปเพราะวาไดของที่ถูกที่สุด ตอนนี้ฉันซื้อของเฉพาะจากรานที่ฉันเชื่อถือ

เทานั้น ฉันติดตามพวกเขาบนโซเชียลมีเดียเพื่อจะไดรับการอัปเดตเปนประจำ”

นันทนภัส อยูบำรุง, 28, Self-employed, ไทย

ซื้อของออนไลนตั้งแตป 2558

“ฉันหยุดซื้อของบน Facebook เพราะฉันรูสึกผิดหวังกับคุณภาพสินคา he product quality. แตวา ฉันกลับมาซื้อ

ของบน Facebook อีกครั้งหลังจากไดเจอรานคาที่ไวใจไดที่วางขายสินคาที่มีคุณภาพ ฉันกลายมาเปนลูกคาประจำ

และซื้อของจากพวกเขาเกือบทุกวัน! 

Nguyen Huynh Huong, 48, Teacher, เวียดนาม

ซื้อของออนไลนตั้งแตป 2561

“ฉันจะติดตามและซื้อของจากแบรนด / แพลตฟอรมที่ใหบริการฉันด ีตอนนี้ทุกอยางดีมาก!”

Christel, 33, Sr. Data Analytics Officer, ฟลิปปนส

ซื้อของออนไลนตั้งแตป 2555

ความเชื่อมั่น
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สรุป

ลักษณะของนักชอปออนไลน

การลงทุน

ความเขาใจ

ความประทับใจ

ความเชื่อมั่น

การตัดสินใจซื้อของของนักชอปออนไลนไดรับอิทธิพลจากโซเชียลมีเดียและอินฟลูเอนเซอร

นักชอปออนไลนใชเวลาจำนวนมากไปกับการหาขอมูลสินคาและรีวิวผูใชงานบนแพลตฟอรมตาง ๆ 

นักชอปออนไลนซื้อสินคาออนไลนหลากหลายประเภทอยูเปนประจำ และสามารถใชงานแพลตฟอรมตาง ๆ ไดคลอง

เมื่อคุณไดรับความไววางใจจากนักชอปออนไลนแลว ไมเพียงแตคุณจะไดรับลูกคาประจำ แลว แตจะยังไดผูที่แนะนำแบรนดตอให

กับเพื่อนและคนรูจักของพวกเขา
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ปรับใชลักษณะของนักชอปออนไลนเหลานี้ในแผนธุรกิจของคุณเพื่อใหชนะใจพวกเขา

แบรนดจำเปนตองมีการวางแผนโซ

เชียลมีเดียที่แข็งแรงมากพอที่จะ

สามารถสงอิทธิพลตอการตัดสินใจได 

ทุกชองทางการติดตอภายนอกคือ

โอกาสในการสรางภาพลักษณบน

ออนไลนที่ดี

พิจารณาการวางขายหลายชองทางเพื่อ

เพิ่มตัวเลือกชองทางการซื้อของ

หลาย ๆ ปจจัย – คุณภาพสินคา เว็บไซตที่ดี 

การจัดสงที่รวดเร็ว – 

มีสวนรวมในการสรางประสบการณการซื้อของ

ออนไลนที่ดี

การลงทุน ความเขาใจความประทับใจ ความเชื่อมั่น
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เพื่อชวยเหลือผูขายทางอีคอมเมิรซใหสามารถตามนักชอปออนไลนได

ทัน นินจาแวนไดรวบรวมรายการของผลิตภัณฑและบริการไวใหแลว
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นี่คือรายการของวิธีที่ชวยใหคุณสามารถโนมนาว

นักชอปออนไลนเหลานี้ได

การลงทุน ความเขาใจความประทับใจ ความเชื่อมั่น

โดดเดนออกมาจากคนอื่นดวยคอนเทนตโซเชีย

ลมีเดียและการใชอินฟลูเอนเซอร ไปดวยกันกับ

• นินจา รีวอรด (Ninja Rewards) - โปรแกรม

สะสมคะแนนที่คุณจะไดรับคะแนนสะสมเพื่อแลก

ของรางวัลและบริการ รวมถึงการจัดการอินฟลูเอน

เซอรและการสรางคอนเทนต

• TikTok Creator Marketplace -  แพลตฟอรม

ที่เชื่อมตอธุรกิจเขากับเหลาครีเอเตอรมากความ

สามารถ เพื่อมาสรางคอนเทนตและโปรโมท

ผลิตภัณฑหรือบริการรวมกัน TikTok

สำหรับการสรางอารตเวิรคงาย ๆ เพื่อใชบนทุก

แพลตฟอรม – โซเชียลมีเดีย หนารานคา มารเก็ต

เพลส เว็บไซต ใหใช

• Canva - แพลตฟอรมกราฟกดีไซนออนไลน ที่ชวย

ใหผูใชงานสามารถสรางงานอารตเวิรคสวย ๆ สำหรับ

โอกาสตาง ๆ – โซเชียลมีเดีย เว็บไซต สื่อการตลาด 

และอื่น ๆ ไดอยางงายดาย

จัดการสต็อกสินคาไดอยางเปนระบบในทุกชอง

ทางการขายของคุณดวย

• Sellercraft - ตัวชวยจัดการออเดอรออนไลน 

Sellerwizard by Sellercraft ทำใหมั่นใจไดวาธุรกิจ

อีคอมเมิรซจะไมเสียออเดอรหรือลูกคาไป

• กำลังมองหาสินคาที่มีคุณภาพอยูหรือไม ? ลองดู Ninja Direct 

กอน - บริการจัดหาและจัดซื้อแบบครบวงจรทั่วภูมิภาคสำหรับ

ธุรกิจ SMEs ติดตอกับซัพพลายเออรและผูผลิตดวยความชวยเหลือ

จากทีมผูเชี่ยวชาญของเรา เพื่อใหมั่นใจไดวาทุกออเดอรที่จัดซื้อมามี

คุณภาพ

• สรางหนารานออนไลนของคุณดวย Shopify - แพลตฟอรมอีคอม

เมิรซชั้นนำที่ชวยใหธุรกิจทุกขนาดสราง จัดการ และขยายธุรกิจออ

นไลนใหเติบโต

https://www.ninjavan.co/th-th/services/shipper-promotions-program?utm_medium=referral&utm_source=whitepaper&utm_campaign=th_whitepaper_eshopaholics_jul23
https://creatormarketplace.tiktok.com/
https://www.canva.com/th_th/
https://www.ninjavan.co/th-th/services/ninja-direct?utm_medium=referral&utm_source=whitepaper&utm_campaign=th_whitepaper_eshopaholics_jul23
https://www.shopify.com/
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ความคลองแคลวในการชอปปงออนไลนที่มีความซับซอน ทำใหนักชอปออนไลนมีมาตรฐานที่สูงเมื่อ

พูดถึงประสบการณที่ไดรับขณะชอปออนไลน

เพื่อใหสามารถดึงดูดและสรางความเชื่อมั่นใหกับเหลานักชอปออนไลนนี้ได ผูขายทางอีคอมเมิรซ จะ

ตองลงทุนในเรื่องของการมอบประสบการณการซื้อของออนไลนที่ดีใหกับพวกเขา

การตระหนักถึงความตองการของนักชอปออนไลน ทำใหผูขายทางอีคอมเมิรซสามารถสรางความ

สัมพันธที่เหนียวแนนกับลูกคาได ทำใหไดรับความเชื่อถือ และสรางโอกาสทางธุรกิจตอไดในชวงที่

ตลาดอีคอมเมิรซเติบโตใหมนี้

บทสรุป
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ประสบการณการซื้อของออนไลนจะจบลงก็ตอเมื่อผูซื้อไดรับของที่ซื้อแลว การจัดสงสินคา แมจะ

เปนขั้นตอนสุดทายของการซื้อของออนไลน แตก็มีสวนที่สำคัญมากตอประสบการณทั้งหมดที่ได

รับ 

ความรูสึกนี้ไดถูกกลาวถึงในกลุมผูตอบแบบสอบถาม กวา 92% ของผูตอบแบบสอบถามแชรวา

พวกเขาตองการทราบถึงบริษัทจัดสงสินคา เนื่องจากเปนเหมือนการใหความมั่นใจและการ

รับประกันการบริการ 

การที่ดำเนินการอยูในเอเชียตะวันออกเฉียงใต และมีเครือขายโลจิสติกสที่ครอบคลุม 100% ใน

สิงคโปร มาเลเซีย ฟลิปปนส อินโดนีเซีย ไทย และเวียดนาม ทำใหนินจาแวนสามารถใชตำแหนงที่

ไมเหมือนใครนี้ชวยสนับสนุนธุรกิจอีคอมเมิรซได - ตั้งแตการใหขอมูลเกี่ยวกับอีคอมเมิรซและ

เทรนด ไปจนถึงการใหบริการจัดสงพัสดุที่สะดวกสบาย
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การวิจัยเชิงคุณภาพ:

นินจาแวนกรุปสัมภาษณผูที่ซื้อของออนไลนจำนวน 65 ราย (ผูที่ซื้อสินคา (6 ประเภท หรือมากกวา) ทางออน

ไลนมากกวา 70%) จาก สิงคโปร มาเลเซีย อินโดนีเซีย ฟลิปปนส ไทย และ เวียดนาม เพื่อคนหาขอมูล

เพิ่มเติมเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อของ

คำพูดทั้งหมดที่อางอิงในรายงานนี้ รวมรวมในระหวางเดือนเมษายน ถึงเดือนพฤษภาคม 2566 และมีการ

ปรับปรุงเพื่อความกระชับและความชัดเจน

การวิจัยเชิงปริมาณ:

นินจาแวนกรุปสำรวจขอมูลจากผูคาขายออนไลนทั้งหมดกวา 9,000 ราย ตั้งแตเดือนกรกฎาคม ถึงเดือน

สิงหาคม 2565 สำหรับขอมูลที่เอกสารขอมูลนี้อางอิงถึง มีการวัดขอมูลของแตละประเทศอยางเทาเทียมกัน 

เพื่อการแสดงผลที่ตรงกันทุกประเทศในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต

1,500

1,504 1,500 1,501 1,500 1,503

ผูตอบแบบสอบถาม

1,500
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นินจาแวน คือ ผูใหบริการจัดสงพัสดุสําหรับธุรกิจ ทุกขนาดในภูมิภาคเอเชีย

ตะวันออกเฉียงใต 

กอตั้งในป 2557 นินจาแวน เริ่มดําเนินการใน สิงคโปรเปนที่แรก และกลายเปน

บริษัทโลจิสติกสที่ เติบโตเร็วที่สุดในภูมิภาค โดยขับเคลื่อนธุรกิจดวย โซลูชั่นโลจิสติ

กสที่เปนนวัตกรรมใหม ในวันนี้ นินจาแวนไดเติบโตครอบคลุมทั่วทั้งหมด 6 

ประเทศ ไดแก สิงคโปร มาเลเซีย อินโดนีเซีย ฟลิปปนส ไทย และ เวียดนาม

ดูขอมูลเพิ่มเติมไดที่ www.ninjavan.co. 

https://www.ninjavan.co

